
Сучасний розвиток маркетингу характеризується формуванням нової парадигми, що
відповідає турбулентним викликам світового економічного процесу. Маркетингове
управління, залишаючись гнучким та відкритим до інновацій, збагачується новими
теоретичними підходами, авторськими методиками та інструментами, які відображають
корінні зміни національного та міжнародного ринкового середовища та бізнес-практик.
В межах конференції передбачено 3 секції:
Секція 1. Український маркетинг в умовах воєнного стану та післявоєнного відновлення
Секція 2. Управління українським бізнесом в умовах турбулентного ринкового
середовища.
Секція 3. Інновації та управління ризиками в сучасному цифровому світі зі ШІ
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